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• �Ruim 40 jaar betrouwbare mediapartner

• �Hoogste dekkingsgraad onder rundveehouders

• �Praktijkgerichte redactie

Grote uitdagingen  
vragen om betrouwbare partners

De uitdagingen zijn groot: hoe bereid 
je het  rundveebedrijf voor op de 
toekomst? Welke investeringen zijn 
rendabel, welke ontwikkelingen pas-
sen bij de eigen bedrijfssituatie? Juist 
nu is het delen van betrouwbare vak-
kennis en het goed informeren over 
diensten, producten en het delen van 
ervaringen van groot belang. Veeteelt, 
VeeteeltVlees en VeeteeltGRAS zijn 

daarvoor de uitgesproken vaktitels die 
al meer dan veertig jaar veehouders 
bijstaan en van informatie voorzien. De 
redactie van deze betrouwbare titels 
staat midden in de praktijk, weet wat 
er leeft en kan als geen ander de brug 
slaan tussen onderzoek, bedrijfsleven 
en praktijk. Het leverde prijswinnende 
producties op, zowel in print als online.  
Haakt u aan?

Jaap van der Knaap
Hoofdredacteur

Tel.: 0031 (0)6 2255 5414  
jaap.van.der.knaap@crv4all.com 

• �Multimediale communicatie

• �Blijvend vernieuwend

• �Prijswinnende producties
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PRINT 2026
Publicatiedata en thema’s

Plaatsingstoeslagen 
Achterpagina: 30% over de paginaprijs
2 omslag: 20% over de paginaprijs 
3 omslag: 20% over de paginaprijs 
Overeengekomen speciale plaats: 15% over de paginaprijs

Oplage Nederland en Vlaanderen: 19.000

Advertentietarieven per 1-1-2026 
(alle tarieven zijn in euro’s excl. btw)

PUBLICATIEDATUM	 DEADLINE RUIMTE RESERVEREN	 DEADLINE MATERIAAL	 THEMA

23 januari	 8 januari	 12 januari	 mais/Jonge Boer
20 februari	 5 februari	 9 februari	 bemesting
20 maart	 5 maart	 9 maart	 economie/VeeteeltGRAS
24 april	 9 april	 13 april	 gezondheid/Interbull
22 mei	 7 mei	 11 mei	 arbeid
19 juni	 4 juni	 8 juni	 huisvesting
17 juli	 2 juli	 6 juli	 vruchtbaarheid/VeeteeltGRAS
28 augustus	 13 augustus	 17 augustus	 melkwinning/Interbull
18 september	 3 september	 7 september	 jongveeopfok
16 oktober	 1 oktober	 5 oktober	 voeding
20 november	 5 november	 9 november	 automatisering
18 december	 3 december	 7 december	 kerst/Interbull

1/16 staand	 99	 —	 —	 —	 —
1/8 liggend	 189	 —	 —	 —	 —

Koeriertjes (rubrieksadvertenties)

FULL COLOUR	 1 X	 3 X	 6 X	 9 X	 12 X

1/1 pagina	  2.990 	  2.819 	  2.648 	  2.477 	  2.460 
1/2 pagina	  1.728 	  1.633 	  1.537 	  1.442 	  1.335 
1/4 pagina	  868 	  819 	  770 	  721 	  672 Maatwerk 

Uw drukwerk als bijsluiter verzenden of maatwerk? 
Neem dan contact op met onze advertentieafdeling.

* Koeriertjes

AUGUSTUS  2024

plezier uit 
keuringen

Boerinnen halen

Voorzichtige
terreinwinst 
bij agroforestry 

Amerikaanse professor: ‘Gezondere uiersop groter bedrijf’

Een aanzienlijke 
arbeidsbesparingmet batchmelken

VEETEELT IS EEN UITGAVE VAN CRV BV IN OPDRACHT VAN COÖPERATIE KONINKLIJKE CRV U.A.
VT08-cover.indd   2VT08-cover.indd   2

23-08-2024   11:0523-08-2024   11:05

Advertentieformaten

1/1 pagina
230 x 297 mm  + 3 mm afloop

1/2 pagina liggend
195 x 126 mm

1/4 pagina liggend
195 x 61 mm

1/2 pagina 
staand

95 x 257 mm

1/4 pagina 
staand

95 x 126 mm

1/8 pagina 
liggend*

95 x 61 mm

1/16 
pagina 
staand*
45 x 61 

mm
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nieuwsbrief

AUG28

grijstinten blauwig

• �Wekelijkse nieuwsbrief naar bijna 15.000 adressen

• �Uniek hoog openingspercentage

• �Gebruiksvriendelijke vormgeving

• �Overzichtelijke berichten

• �Nieuws én achtergrondverhalen
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1
	 *	� Confirmed open rate (COR): aantal bevestigde opens gedeeld door 	

	 aantal geaccepteerde e-mails		
	 **	� Click through rate (CTR): aantal klikken gedeeld door aantal  

geaccepteerde e-mails
	*** 	Click to open rate (CTO): aantal unieke klikken gedeeld door aantal 	
		  uniek bevestigde opens

Advertorial
Koptekst: 70 tekens incl. spaties (1 zin op 2 regels)
Inhoud: maximaal 140 tekens (2 regels)
Foto: 340 x 250 pixels + een url-verwijzing 

Full banner
Afbeelding: jpg of GIF voor desktop: 588 (b) x 120 (h) pixels 
en voor mobiel 340 (b) x 250 (h) pixels + een url-verwijzing.

Nieuwsbrief advertentietarieven (excl. btw)

Nieuwsbrief cijfers per advertentie

Nieuwsbrief benchmark

BANNERPOSITIES	 PER PLAATSING 	

1  advertorial	  345,–	
2  full banner	  345,–

Oplage per verzonden nieuwsbrief: 14.950

	 AANTAL
	 CLICKS	 CTR**	 CTO***

gemiddeld per advertorial	 115	 0,77%	 1,69%
gemiddeld per full banner	 17	 0,12 %	 0,26%

1

2

1

AUG28

grijstinten blauwig

De VeeteeltNieuwsbrief verschijnt wekelijks en 
wordt gelezen door een trouwe groep lezers, met 
een groeiend openingspercentage van ruim 57%.

GEMIDDELD PER NIEUWSBRIEF

COR*		  57,32%
CTR**		  20,37%	
CTO**		  28,90%
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nieuwsbrief.nl

Desktop home Voorbeeld artikel
1

4

25

BANNERPOSITIES	 PER WEEK 	 DESKTOP EN TABLET/MOBIEL

1  leaderboard	  345,–	 728 x 90 	 en	 320 x 100 pixels*
2  medium rectangle	  216,–	 300 x 250	 en	 728 x 90 pixels*
3  article banner	  345,–	 728 x 90	 en	 300 x 250 pixels*

ADVERTORIAL

5  per week	 € 300,–
foto	 280 x 200 pixels
kop	 50 tekens
tekst	 190 tekens
url	 landingspagina  

Website advertenties (excl. btw)

TOP-ADVERTORIAL

4  per week	 € 324,–
foto	 280 x 200 pixels
kop	 40 tekens
tekst	 150 tekens
url  	 landingspagina

* aanleveren in 2 maten + url-verwijzing

* �CTR: aantal klikken/aantal vertoningen

Benchmark veeteelt.nl

Mobiele telefoon home

1

4

5

GEMIDDELD PER WEEK 

sessies	 47.914		
gebruikers	 11.062		
paginaweergaven	 70.422		
betrokkenheidsduur	 00:03:15		

advertenties	 vertoningen	 clicks	 CTR*
leaderboard	 48.035	 119	 0,25%
medium rectangle	 21.287 	 38	 0,18%
article banner	 29.382	 201	 0,68%
top advertorial	 18.179	 23	 0,13%

1

3
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PODCAST

Nieuw: 
de Veeteelt-podcast
Na de succesvolle VeeteeltGRAS-podcast start de redactie 
met de maandelijkse Veeteelt-podcast. Actuele onderwerpen, 
spraakmakende studiogasten en achtergronden bij het nieuws 
zorgen ervoor dat u niets meer hoeft te missen. Wilt u daar 
een bijdrage aan leveren? Vraag naar meer informatie. 
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nieuwsbrief



9

Met grote regelmaat krijgen Marc Strikkeling en Joris van der Pas vragen over monomest-vergisting op melkveebedrijven. De bedrijfs-adviseurs van ABAB merken dat steeds meer ondernemers zich willen verdiepen in monomestvergisting en kijken of d ie kansen biedt voor een extra verdienmodel op het melkveebedrijf. ‘De overheid wil via de ener-gietransitie het gebruik van fossiele brandstof-fen verminderen en de inzet van duurzamere energie stimuleren’, duidt Strikkeling de inte-resse. ‘Een van de stimuleringsmaatregelen is het verplicht bijmengen van 20 procent groen geproduceerd gas vanaf 2030. Ook de forse verhoging van de SDE++-subsidie per kubieke meter groen gas draagt eraan bij dat monomestvergisting interessant kan zijn voor melkveebedrijven’, vult Van der Pas zijn collega aan.

Het hele plaatje in beeld brengen‘Het is in feite mestvergisting 2.0’, vervolgt Strikkeling. ‘De afgelopen jaren waren best lastig voor bedrijven met mestvergisters, maar er breekt een nieuwe fase aan. De techniek is verbeterd, de subsidies zijn uitgebreider. Een goede voorbereiding en een goede doordachte doorrekening zijn dan belangrijk 

Er komen kansen voor monomestvergisting 2.0om te inventariseren of monomestvergisting op je bedrijf past.’
Om voor geïnteresseerde melkveehouders inzichtelijk te maken of monomestvergisting kansrijk is, werd Joey Habraken, student aan HAS Green Academy in Den Bosch, gevraagd om een een stappenplan te maken. Zijn belangrijkste vraag: aan welke randvoor-waarden zou het bedrijf moeten voldoen om monomestvergisting rendabel te maken? ‘Het stappenplan is eigenlijk een inventarisa-tielijst die je samen met een specialist invult’, vertelt Habraken. Zo is de hoeveelheid ge-produceerde mest op jaarbasis en daarmee het aantal koeien belangrijk, maar ook is het van belang om te weten of het mogelijk is om mest zo snel mogelijk in de vergister te krijgen. ‘Dagverse mest levert de meeste me-thaan op. Het vloertype in de stal is daarmee belangrijk, of de mogelijkheid om de vloer aan te passen’, aldus Habraken. Maar ook de mogelijkheid om groen gas rechtstreeks aan het net te kunnen leveren of de benutting van restwarmte dragen bij aan het fi nanciële eindresultaat. ‘En niet te vergeten speelt ook de beschikbare arbeid een rol.’Na het doorlopen van het stappenplan begint het eigenlijk pas, stelt Strikkeling. ‘Na het 

stappenplan gaan we met de ondernemer kijken voor welke subsidies het bedrijf in aanmerking kan komen. We kijken ook naar de bedrijfsstructuur, de ondernemingsvorm en de fi nanciële situatie. We brengen het hele plaatje in beeld.’ 

Mestvergisting moet bij je passenMonomestvergisting moet volgens Van der Pas overigens los gezien worden van de mestproblematiek. ‘Pas wanneer je na het vergistingsproces de mest gaat strippen in verschillende meststromen, kan dat een rol gaan spelen. Als renure in de toekomst wordt goedgekeurd, kan dat wel een extra prikkel zijn om aan de slag te gaan met vergisten in combinatie met meststrippen.’Wat typeert de melkveehouders die interesse tonen in mestvergisten? ‘Dat is heel divers’, stelt  Strikkeling. ‘Er is wel een bepaalde be-drijfsgrootte nodig, maar mestvergisting moet ook bij je als ondernemer en bij de bedrijfs-situatie passen. Het is echt niet voor iedereen weggelegd. Maar er liggen zeker kansen voor de melkveesector. Doorloop met ons het stappenplan en zorg er in elk geval voor dat je het hele bedrijfsplan overziet. Een goed onaf-hankelijk advies is dan echt onmisbaar.’ l

65
veeteelt DECEMBER 2024

Kijk voor meer Veeteelt+partnernieuws op partners.veeteelt.nl

VEETEELT+PARTNER ABAB

VT12-PLUS partner2.indd   65
VT12-PLUS partner2.indd   65

12-12-2024   15:5512-12-2024   15:55

Veeteelt+Partner-pakketten

	 MAAND-	 KWARTAAL-	 JAAR-
	 PAKKET	 PAKKET	 PAKKET

prijs per maand (excl. btw)	 € 1.500,–	 € 1.333,–	 € 1.000,–
onbeperkt artikelen plaatsen in uw eigen omgeving op partners.veeteelt.nl	 	 	
technische ondersteuning van de redactie	 	 	
alle berichten worden geredigeerd door de eindredactie van Veeteelt	 	 	
extra aandacht van de nieuwste berichten op de homepage van Veeteelt.nl	 	 	
banners op de verzamelpagina en uw eigen pagina	 	 	
uw logo op de verzamelpagina	 	 	
Veeteelt+Partner-advertorial op positie 4 in de Veeteelt Nieuwsbrief (volgens planning)	 1 per maand	 2 per kwartaal	 6 per jaar
één redactionele/advertorial-pagina in het magazine Veeteelt (print), verzorgd door de redactie	 —	 —	

Veeteelt+Partners is een initiatief van Veeteelt samen 
met bedrijven uit de agribusiness. Het belangrijkste doel 
daarbij is het delen van kennis en vakinformatie die aan-
wezig is in uw bedrijf. Door uw informatie te plaatsen op de 
Veeteelt+Partner-pagina, in de Veeteelt Nieuwsbrief en via 
advertorials wordt een groot publiek bereikt. De maandelijk-
se terugkoppeling van de bereikcijfers geven direct inzicht 
in de resultaten. Gemakkelijk, doelgericht en succesvol. 
Doet u mee?

• �Delen van vakkennis via Veeteelt.nl

• �Een eigen omgeving om berichten op te plaatsen

• �Partnerpagina in print bij afname van een jaarpakket

• �Advertorials in de Veeteelt Nieuwsbrief

• �Maandelijkse terugkoppeling in de vorm van een rapportage

• �De nieuwste berichten krijgen extra aandacht op de homepage van Veeteelt.nl

Uw vakkennis 
via onze kanalen
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PRINT
Publicatiedata en thema’s

PUB
PUBLICATIEDATUM	 DEADLINE RUIMTE RESERVEREN	 DEADLINE MATERIAAL	 THEMA

23 januari	 6 januari	 8 januari	 mais/jonge boeren
20 februari	 3 februari	 5 februari	 bemesting
20 maart	 3 maart	 5 maart	 economie
24 april	 7 april	 9 april	 gezondheid
22 mei	 5 mei	 7 mei	 arbeid
19 juni	 2 juni	 4 juni	 vruchtbaarheid
17 juli	 30 juni	 2 juli	 rassenspecial
28 augustus	 11 augustus	 13 augustus	 Belgisch-witblauwindexen
18 september	 1 september	 3 september	 jongveeopfok
16 oktober	 29 september	 1 oktober	 mooiste Belgisch witblauwen
20 november	 3 november	 5 november	 voeding
18 december	 1 december	 3 december	 kerst

APRIL  2025

Areaal grasland 
onder druk  
door krimp veestapel

Marcel en Thom Jansen willen naam maken met hun limousins
CRV-directeuren 
over de ambitie 
en de toekomst 

VEETEELTVLEES IS EEN UITGAVE VAN CRV BV IN OPDRACHT VAN COÖPERATIE KONINKLIJKE CRV U.A.
VV01-Cover.indd   2VV01-Cover.indd   2

07-04-2025   15:2807-04-2025   15:28

Plaatsingstoeslagen 
Achterpagina: 30% over de paginaprijs
2 omslag: 20% over de paginaprijs 
3 omslag: 20% over de paginaprijs 
Overeengekomen speciale plaats: 15% over de paginaprijs

Maatwerk 
Uw drukwerk als bijsluiter verzenden of maatwerk? 
Neem dan contact op met onze advertentieafdeling.

Oplage Nederland en Vlaanderen: 3.300

Advertentietarieven per 1-1-2026
(alle tarieven zijn in euro’s excl. btw)

FULL COLOUR	 1 X	 3 X	 6 X	 9 X	 12 X

1/1 pagina	  797 	  767 	  736 	  706 	  676 
1/2 pagina	  438 	  412 	  400 	  387 	  368  
1/4 pagina	  219 	  206 	  200 	  194 	  186 

Dé website voor vleesveehouders Adverteren op aanvraag
.nl

Advertentieformaten

1/1 pagina
230 x 297 mm  + 3 mm afloop

1/2 pagina liggend
195 x 126 mm

1/4 pagina liggend
195 x 61 mm

1/2 pagina 
staand

95 x 257 mm

1/4 pagina 
staand

95 x 126 mm
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VeeteeltGRAS is een uniek vakblad rondom gras en verschijnt tweemaal per jaar. De redactie werkt 
daarbij nauw samen met partners uit de hele grassector om de invulling vast te stellen. 
Denkt u mee?

VeeteeltGRAS 
al meer dan tien jaar een begrip!

VeeteeltGRAS-nieuwsbrief (digitaal)
NIEUWSBRIEVEN 2026

dinsdag 17 maart	 week voor VeeteeltGRAS
dinsdag 24 maart	 week na VeeteeltGRAS
dinsdag 19 mei	 in het grasseizoen
dinsdag 16 juni	 in het grasseizoen
dinsdag 14 juli	 week voor VeeteeltGRAS
dinsdag 21 juli	 week na VeeteeltGRAS

Oplage: 14.950 
Openingspercentage: 56,39%

MEER NIEUWS OP WWW.VEETEELT.NL/GRAS

JULI 2025

Puzzelen voor betere graskwaliteit

GRAS01-cover.indd   2GRAS01-cover.indd   2

03-07-2025   15:2703-07-2025   15:27

VeeteeltGRAS-magazine (print)
PUBLICATIEDATA 2026        

vrijdag 20 maart
vrijdag 17 juli

Oplage Nederland en Vlaanderen: 19.000

• �VeeteeltGRAS-printedities in maart en juli

• �Gezamenlijk redactie-overleg

• ���Inhoudelijke VeeteeltGRAS-video’s 

• �Speciale nieuwsbrieven in grasseizoen 

• ��Wekelijkse Versgrasupdate met actuele grasdata

• �De VeeteeltGRAS-podcast

VeeteeltGRAS-partnerschap (excl. btw)
	 GRAS-	 GRAS-	 GRAS-	 ADVERTENTIE-
	 PARTNERSCHAP	 MEETING	 VIDEO	 RUIMTE	 PRIJS

2 partnerpagina’s (spread)	 	 	 	 —	 € 5.305,–
1 partnerpagina	 	 	 	 —	 € 3.183,–
2 partnerpagina’s + 1 advertentiepagina	 	 	 	 	 € 6.896,–
1 partnerpagina + 1 advertentiepagina	 	 	 	 	 € 4.774,–
1 advertentiepagina	 —	 —	 —	 	 € 2.306,–
1/2 advertentiepagina	 —	 —	 —	 	 € 1.326,–
advertorial of full banner VeeteeltGRAS-nieuwsbrief	 —	 —	 —	 	 € 345,–



Froukje Visser
Accountmanager

Tel.: 0031 (0)6 5316 8529  
froukje.visser@crv4all.com

Karen Dammer
Aftersales

Tel.: 0031 (0)6 2368 2608   
karen.dammer@crv4all.com

Neem 
voor meer 
informatie 
contact op!

BETROUWBAAR, BETROKKEN ÉN ACTUEEL
Veeteelt en VeeteeltVlees: 


